FAIRE DE LA PUBLICITE SUR INTERNET

AVEC GOOGLE ADS

POUR REUSSIR SES PREMIERES CAMPAGNES

FORMATIONS CONNEXES :

* Google Analytics
* Référencement naturel

OBJECTIFS

Définir une stratégie et fixer des objectifs. Lancer et gé-
rer une campagne de positionnement publicitaire sur
les moteurs de recherche. Générer du trafic ciblé sur
son site Web et mesurer le ROI.

POUR QUI ?

Dirigeants de TPE et travailleurs indépendants, web-
master, toute personne disposant d’un site Internet
souhaitant mieux le faire référencer auprés des mo-
teurs de recherche.

PRE-REQUIS

Maniement de base de l'outil informatique. Disposer
d’'un site internet en ligne et les accés pour le modifier.

DUREE

2 journée de 7 heures

ENVIRONNEMENT
PC (Windows) ou MAC (I0S)

LES PLUS / METHODE PEDAGOGIQUE

Formateur lui-méme en charge de l'analyse du trafic
de sites internet au sein d’'une agence web. Formation
opérationnelle, vous exploiterez directement les tech-
niques de mesure d’audience.

Le principe et I'intérét des liens sponsorisés.
Enjeux des liens sponsorisés (rentabilité, problé-
matique de la fraude au clic).

Les réseaux et formats publicitaires (Google
Adwords/ Adsense, Bing...).

Le mode de fonctionnement (systémes d’en-
chéres, Quality Score Google...).

Comprendre l'interface Google Adwords.

Définir ses objectifs (vente, trafic...).

Stratégie de complémentarité avec le référence-
ment naturel.

Choisir sa période de diffusion et son ciblage
géographique.

Déterminer son budget et sa stratégie d’en-
chéres.

Définir ses indicateurs clés de performance (KPI).

Paramétrer sa campagne (facturation, budget,
ciblage géographique, mode de diffusion).
Structurer sa campagne.

Choisir les mots-clés et leur ciblage.
Déterminer ses enchéres.

Rédiger ses annonces.

Exploiter les extensions d’annonces (lieu, appel,
liens annexes, avis, produits...).

Définir ses landing pages et les optimiser.
Paramétrer le tracking statistique avec Google
Analytics .

Créer des tableaux de bords de suivis.

Savoir analyser la performance de la campagne
Mettre en ceuvre des actions correctives.
Savoir faire vivre sa campagne dans le temps.
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RESPONSABLE PEDAGOGIQUE INTERVENANT

Ingénieur de formation. Enseignant en
BTS. 23 ans d’expérience

Plus de 20 ans d’expérience dans l'informatique
et le digital, gérant d'une agence web depuis
2001. Intervenant a la CMA de I'Ain, a TOMGA
de Méacon.



